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As verticais que oferecemos tem como objetivo aumentar o valor agregado significativamente,
mantendo sua empressa nNo topo e permitindo que vocé possa cobrar mais e, ainda assim, que seu
cliente sinta-se satisfeito por ter adquirido um produto ou servico de qualidade.

Organizar,
evoluir e
manter a
Ssua empresa
Nno topo.
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BRANDING DESIGN PROMOCAOQO ON-LINE

As verticais que oferecemos tem como objetivo aumentar o valor agregado significativamente,
mantendo sua empresa No topo e permitindo que vVOCé possa cobrar mais e, ainda assim, que seu

cliente sinta-se satisfeito por ter adquirido um produto ou servico de qualidade.

@900

Conheca e
entenda como
funciona cada
Jma de Nossas
verticais.
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© BRANDING

O branding deve se basear na cultura, na missao e nos valores da empresa. Porque, embora a
marca seja simbolizada por um logotipo, ela & muito mais que uma identificacdo visual. Na mente
do consumidor, a marca é a soma de tudo 0 que a sua empresa faz e é: todos 0S recursos
humanos e materiais usados para prometer e entregar as solucdes gque 0s seus clientes desejam.

Alcancar uma
DOSICA0 UNica
na mente e no
coracao do
consumidor
da marca.
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Dizer que o mercado esta cada vez mais disputado é Obvio. Mais Obvia ainda é a solucdo escolhida por muitas empresas: acdes de marketing
buscando aumentos imediatos nas vendas. Mas esses resultados ndo se sustentam em longo prazo. A partir dai, € preciso pensar em estratégias
que agreguem valor a marca, criando um relacionamento duradouro com o consumidor.

O objetivo do branding é firmar um elo emocional com o
cliente, colocando vocé em posicdao de vantagem diante
dos concorrentes. Para isso, mais que criar uma boa
comunicacao visual ou destacar o diferencial de seu
negocio, € preciso OTIMIZAR a sua marca. Agregando valor
e significado a ela, o branding chega ao ponto de torna-la
indispensavel na vida do consumidor e ainda atingir outros
potenciais clientes. Nao se trata apenas de influenciar nas
suas escolhas, mas de reforcar a sua satisfacao, gerando e
mantendo negocios e faturamento para sua empresa.

Resumindo: branding € um processo estratégico de gestao
da marca que constroi a identidade da sua empresa e cria
valor para o consumidor. Refletindo os valores do seu
negoCio NOS seus produtos e servicos, ele proporciona boas
experiéncias e sentimentos positivos ao seu cliente. Esse é
um trabalho diario, pois as constantes mudancas de
cenario vivem influenciando as decisGes do consumidor.
Por isso, as acdes de branding estdo sempre buscando
satisfazer o seu publico e fortalecer a marca, para que ela
nuNca perca o lugar que ocupa na sua mente e no mercado.
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© VANTAG

Em uma consultoria estratégica de branding, vocé
conta com uma equipe que ajudara a identificar
pontos fracos e outras ameacas a sua marca.

Todas as ac¢les sdo desenvolvidas com base em
pesquisas para identificar as preferéncias do publico,
Seus desejos e suas expectativas.

O QUE SUA EMPRESA GANHA
COM SERVICOS DE BRANDING

Um atendimento personalizado e presencial garante
suporte em cada etapa do planejamento e execuc¢ao
do projeto de estratégia de comunicacdao.

A busca de solug¢bes integra conhecimentos de design,
marketing, posicionamento de mercado e outros.
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M DESIGN GRAFICO

Design grafico e, basicamente, 0 processo de comunicar visualmente. Essa comunicacao pode ser
através de imagens, textos e desenhos, onde o designer utiliza habilidades de desenho, estética,

O design traz
solucdes visuais
para problemas
reails.

artes visuais, diagramacao e, principalmente, criatividade.
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Os servicos de design
podem ser usados para:

_J
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SIGN GRA
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Grande parte dos produtos no mercado sao mais ou menos similares em termos de tecnologia, preco e desempenho. Nesse cenario, a
percepcao do consumidor faz toda a diferenca para o sucesso ou o fracasso comercial. Ele compra com base no que a marca apresenta - e

REPRESENTA - para ele.

Cada vez mais, o design tem sido um elemento estrategico
para 0s negocios, capaz de influenciar a percepcdo do
publico sobre sua marca e sua empresa. Ndao se trata
apenas de investir em um visual bonito. Trabalhando em
conjunto com estratégias de marketing e posicionamento
da marca, o design cria um impacto que nao se limita a
tornar um produto facilmente identificavel: ele estabelece
um contato emocional com o consumidor.

Se 0 design é o0 elemento de diferenciacao e inovagao de
produtos e servicos, é importante estar sempre pronto para
rever o que vocé diz ao consumidor e como poderia dizé-lo
melhor. Para isso, sua empresa precisara do suporte de uma
equipe que entenda profundamente seu negocio,
estudando e destacando o que ele oferece e o diferencia dos
concorrentes - tudo isso traduzido por uma linguagem visual
eficiente, visando a comunicac¢do estratégica de sua marca.

Novas concepc¢des de produtos - SolucBes em novos materiais e alternativas para sua fabricacao
Desenvolvimento de embalagens - Identidade visual e materiais graficos - Definicao de conceitos que serao
transmitidos ao publico alvo.
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T VANTAG

Aumento da competitividade com
base na diferenciacdo e inovacgao
@ de produtos e servicos.

Aumenta consideravelmente o
@® \alor agregado a marca.

N S

Novas oportunidades para
conquistar consumidores.

Resolucdo de problemas com
base na experimentacao e
empatia com o consumidor.

O QUE SUA EMPRESA GANHA
COM SERVICOS DE DESIGN

3 Aperfeicoamento e reducdo
@ Jos custos de producdo.

Ampliacdo do portfolio da empresa,
6 criando novos produtos ou adaptando os
@

ja existentes as demandas do mercado.
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g e O marketing

promocional
Na0 POSSUl
imites de

Tratado anteriormente como um subproduto da area de comunicacdo, o marketing promocional
atualmente e um setor que ganhou importante relevancia para os empresarios. Registrando um
crescimento de 13% a 19% ao ano, 0 segmento se tornou 0 caminho mais eficaz e de melhor
retorno para as empresas que querem vender seu produto, servico ou, até mesmo, sua marca.

tempo ou lugar.
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® PROMOCAO

O segredo da eficacia do marketing promocional esta em sua capacidade de criar pontos de contato entre a marca e seus potenciais consumidores.
Para que isso seja possivel, seus esforcos sao direcionados para um publico especifico, com acdes simples e de baixo custo. Portanto, o ponto forte
dessa ferramenta é ser uma estratégia mais direcionada, que restringe suas acfes (e seus investimentos) a um publico-alvo bem definido.

Para a maioria das pessoas, a palavra “promoc¢ao”
esta associada com descontos. O marketing
promocional vai muito além disso: suas técnicas
sdo usadas para ampliar a percepc¢ao do valor da
marca, estimulando ndo apenas a compra, mas
também a experiéncia positiva e a fidelizacao do
publico em relacdo a seus produtos e servicos.

 Ativacdo: E a apresentacdo da sua empresa como ela quer ser vista, fazendo o
consumidor desejar sua marca, seus produtos e seus servicos.

 Manutencao: Passada a fase de ativacdo, € preciso lembrar ao consumidor que vocé
continua inovando e oferecendo mais a ele. A manutencdo fara o cliente continuar
escolhendo seu produto, mesmo se for mais caro que o do concorrente. Para isso sdo
promovidas agdes como troca de brindes em PDV, colecdes, concursos, sorteios e outras.
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PROMOGCAO | aivaaumaay

Ativacao:

Valoriza a imagem da sua Atrai os clientes, (Gera contato Apresenta os seus diferenciais, Estimulo
empresa e agrega valor a despertando seu ‘ imediato com o ‘ aumentando a competitividade imediato a
seus produtos/servicos. interesse e curiosidade. consumidor. em relacdao aos concorrentes. compra.
~y
Manutencao:
o
Valoriza a imagem da sua Mantém a sua marca na mente Gera troca de experiéncias entre 0s Aumento de credibilidade Manutencao do
empresa e agrega valor a do consumidor, construindo consumidores, aumentando a divulgacao diante do consumidor e do estimulo as
seus produtos/servicos. uma relacao de lealdade. espontanea em redes sociais e outros meios. mercado. compras.
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R ATIVACAO ON-LIN
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As "ferramentas de midias sociais" sao sistemas projetados para possibilitar a interacdo social a
partir do compartilhnamento e da criacdo colaborativa de informac¢ao nos mais diversos formatos.

Eles possibilitaram a publicacdo de conteudos por qualquer pessoa, baixando a praticamente zero
O custo de producdo e distribuicdo ao longtail.

lornar sua
empresa visivel
nas midias
sOciais é torna-la
visivel ao
mMunado.
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R ATIVACAO ON-LIN

O que sao e como funcionam as midias sociais: As midias sociais sdo canais na internet que conectam marcas e clientes. Nesse ambiente,
0 relacionamento é construido por interacdes que geram midia espontanea, criacao ou compartilhnamento de conteddo em plataformas como
Facebook, Twitter, Blogger, WordPress, YouTube, Pinterest e Instagram. Por oferecerem uma comunicacao dinamica, agil e flexivel, sdo
indispensaveis na estrategia digital das empresas, cada vez mais atentas ao consumidor que opina sobre produtos e servicos nas redes sociais.

A importancia da sua marca nas redes sociais: Realidade que
nao pode ser ignorada, o consumidor de hoje busca se relacionar
com suas marcas preferidas nas redes sociais. Entdo fique atento: é
|a que seu cliente esta dando feedbacks importantes sobre o que
ele pensa, 0 que deseja, e sobre como deve ser consumido ©
produto de sua empresa. A presenca de sua marca nao é apenas o
ponto de partida para a aproximacao de fds, mas também uma
porta de entrada para oportunidades de negdcios que podem
gerar resultados que vao além das redes sociais.

Como podemos alavancar seu sucesso nas midias
sociais: Oferecemos aos nossos clientes auxilio na
construcdao do relacionamento social, com foco em
resultados e relevancia para a marca. A partir da analise de
mercado, publico-alvo, definicdo de conteudo e gestdo de
interacbes, desenvolvemos  estratégias e  solugdes
inteligentes, criativas, interessantes e integradas que
atinjam o publico de forma eficiente e conectada.
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R ATIVACAO ON-LIN

Fortalecimento
da marca
® online.

Permite atingir o
publico-alvo com

4

Aumento do
@ trifego no site.

7

@® campanhas segmentadas.

2.

Comunicacao
instantanea por
@® meio deinbox.

Relacionamento direto
@ com o publico-alvo.

Melhor compreensdo sobre o
que seu publico-alvo pensa sobre
a marca, produtos e servigos.

O QUE SUA EMPRESA GANHA
COM SERVICOS MIDIA SOCIAL

Mensuracdo de
resultados por
@® meio de relatorios.

3

Facil disseminacdo de
como seus produtos e
@® servicos funcionam.

9 @® Tem grande alcance.
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